NACELA RATNE PROPAGANDE SAD U VIJETNAMU

Pod pojmom ratne propagande americ¢ki strucnjaci za vodenje
psiholoskog rata podrazumevaju sva obaveStenja, ideje, ucenja ili
specijalni nagin ubedivanja koji sluze postizanju odredenih ratnih
(borbenih) ciljeva, a namenjeni su da uti¢u na misljenje, raspoloZenje
i drzanje ljudi radi izvlaienja posredne ili neposredne koristi. Po
najnovijim struénim izvorima propaganda se deli na javnu i tajnu.t

Propaganda je javna ako potie iz poznatog ili zvaniénog izvora,
odnosno ako, pored ostalog, omoguéuje da se upoznaju ciljevi rata,
izazove razdor kod neprijatelja, objavi ono $to on Zeli da prikrije,
prikaZu laZnim njegovi zahtevi, itd. Ameri¢ki struénjaci isti¢u da je
ova propaganda ograni¢ena zbog teSkota da je protivnik prihvati jer
predstavlja glas suprotne strane, a osetljiva je i na neprijateljevu
protivpropagandu.

Tajna propaganda obiéno se deli na crnu i sivu. Crna propa-
ganda se pripisuje drugom izvoru a ne onom od koga stvarno potice,
a siva je ona &ji je izvor neizvestan, odnosno ne moze se utvrditi da
li potide iz neprijateljske ili prijateljske zemlje.

Protivpropaganda se deli na direktnu, indirektnu, odvraéajucu
i odritnu.

Direktna protivpropaganda ima zadatak da opovrgava Cinjenice
kojima se sluZi neprijatelj (na primer, tvrdenje neprijatelja da SAD
vode agresivni rat u Vijetnamu treba opovrgavati direktnom protiv-
propagandom, i to samo koliko je potrebno kako se ne bi pridavao
veéi znataj onome $to neprijatelj tvrdi — propagira).

Indirektna protivpropaganda se zasniva na »protivéinjenicamac
i zadatak joj je da eliminiSe uticaj neprijateljeve propagande, bira-
juéi pri tome teme koje ga prisiljavaju da se brani (na primer, tvr-
denje da SAD ne Zele mir treba eliminisati temama: deeskalacije,

1 U. S. Army Command and General Staff College, Specijal Instructions
— Psychological Warfare and Propagande, FM 33—1, SAD.
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vijetnamizacije, obustavom bombardovanja, poStovanjem pravila
reciprociteta, prihvatanjem pregovora, itd.).

Odvraéajuca protivpropaganda ima zadatak da odvraca paZnju
objekta? od izvornih tema, koje su obiéno nepovoljne za drugu stranu
(na primer, neprijatelj istiée genocid koji SAD vrSe u Vijetnamu,
a ameri¢ko-kvislinskom protivpropagandom se tvrdi da se u Vijet-
namu viSe gradi nego Sto se rusi).

Odri¢na protivpropaganda nastoji da ignorisanjem umanjuje
znacaj neprijateljeve propagande. Na primer, osuda americke politike
u Vijetnamu od strane ¢éitavog sveta, ili pre¢utkivanje vesti o americ-
kom angaZovanju u Laosu i KambodZi.

Ako se dobro proude praksa, ciljevi i zadaci koji se ovoj delat-
nosti postavljaju, Sta SAD i kako propagiraju, nece biti teSko otkriti
nacela kojih se one pridrzavaju u Vijetnamu.

Ovde ¢e biti refi o nekim nadelima koja se zvani¢no prokla-
muju, ali i o onim koja se analizom ameri¢ke prakse mogu utvrditi.

Antikomunizam i veli¢anje SAD. Ako se pazljivo analizira pro-
pagandna delatnost SAD u vodenju rata u Vijetnamu, brzo se moZe
zakljuéiti da su antikomunizam i veliéanje SAD njeno sustinsko obe-
lezje. Te dve funkcije ameri¢ke propagande mogu se smatrati osnov-
nim principima — idejama vodiljama te delatnosti. Uzimanje anti-
komunizma i velianja SAD, kao osnovnih nadela ratne propagande,
logitno je i stoga Sto se njima jasno determiniSe veza propagandne
delatnosti u Vijetnamu sa ameri¢kom spoljnom politikom u svetu.
Svakako da primena nalela antikomunizma i veli¢anja SAD nije
vezana isklju¢ivo za njihovu politiku u Vijetnamu. Ova dva naéela
su od univerzalnog znacaja za ameri¢ku politi¢ku propagandu uopste.

Pod antikomunizmom treba podrazumevati veoma razgranat
sistem propagandnih aktivnosti s ciljem da se:

a) personificiraju stvarni ciljevi zaratenih strana tako da se
oslobodilacka borba prikaze svetu i ameri¢kom narodu kao subver-
zija i agresija komunista, a ameri¢ko angaZovanje kao humana poli-
tika zaStite vijetnamskog naroda, pa i »¢itavog slobodnog svetac;

b) Sire najrazlid¢itije neistine o komunistima i komunizmu, kako
bi se ameri®ki narod ubedio u potrebu angaZovanja za borbu protiv
komunista »svuda u svetug;

¢) kod ameritkog naroda i pripadnika americkih OS razvija
oseanje mrznje protiv svega onoga ¢emu ameri¢ka propaganda udari
pecat »komunizmac;

2 Pod objektom se podrazumevaju pojedinci i grupe ljudi na koje se zeli
uticati. — Prim. V. M.
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d) zastrasivanjem komunistitkom opasno$éu ubedi ameri¢ki na-
rod u potrebu vodenja »malog rata« u Vijetnamu, kako bi se sprecilo
vecte zlo — »veliki rat«.

Evidentno je da pred svetom antikomunizam sluzi kao maska
agresiji i da se koristi kao politi¢ko-ideologki podsticaj ameri¢kom
narodu i reakcionarnim snagama u samom Vijetnamu.

Ameritka propaganda prikazuje narodnooslobodilatku borbu
kao delo »komunisti¢ke infiltracije« sa severa. Prema toj propagandi,
ve¢ deset godina se Zeli da ubedi svet kako je »vijetkongovu«3 pobunu
na Jugu organizovao Hanoj.

Medutim, u primeni nagela antikomunizma prisutna je i ona
druga, rasisti¢ka strana. Pri tome se ne biraju sredstva da bi se zado-
bio ameri¢ki narod za ovakav kurs politike i uplivisalo na mi§ljenje
i drzanje drugih naroda i dr¥ava.

U antikomunizam, kao $iroko zamiSljenu osnovnu ideju vodenja
propagande, sve se uklapa: zastragivanje vernika bezboZnicima, pro-
pagiranje »strateskih« naéela, opravdavanje eskalacije rata, propagi-
ranje koncepta »vijetnamizacije, vrSenje zlo¢ina nad narodom, jer
se svaki ubijeni Vijetnamac proglasava komunistom, itd.

Pod nacelom veli¢anja SAD treba podrazumevati napor ame-
ricke propagande da ubedi vijetnamski i ameri¢ki narod, kao i é&itav
svet, kako SAD, odnosno ameri¢ki nadin Zivota, predstavljaju »obe-
¢ani Zivot«, ono »&emu upravo treba svako da tezi.

Rastura se na hiljade i stotine hiljada propagandnog materijala,
u raznim varijantama, sa objasnjenjima »ameri¢kog naéina Zivota,
tumacenjima tog »velikog drustva« kao »novog i revolucionarnog
kapitalizma«, kao »drustva izobilja i blagostanjax. _

Amerikancima se dokazuje da ¢e »veliko drustvo« biti stvarnost,
ako se zaustavi »ekspanzija crvenih«, ako se skomunizam pobedi u
Vijetnamu«. Ameri¢kom narodu, pa i ostalom svetu, stalno se ponav-
lja da je sve Sto je ameri¢ko najbolje.

Americki Zivot se prezentira kao nada i ambicija 1judi svugde
u svetu. Istice se kako SAD streme slobodi koju imaju, a drugi narodi
slobodi koje nemaju, i da one Zele da pokaZzu put oslobodenja ¢oveka
od svakog oblika tiranije nad njegovim duhom i telom.

U veli¢anju ameritkog Zivota naroéito se eksploati$e tema slo-
bode: SAD, veroispovesti, politi¢kih sloboda, slobode pojedinaca od
strane dominacije i ropstva. '

3 Treba napomenuti da je »vijetkong« kovnica ameritke propagande
od izraza VIET CONG (vijetnamski komunist). Poistoveéivanjem FNO sa »vi-
jetkongomc Zeli se anulirati njegov $iroko narodni karakter.
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Stalno se tvrdi da su SAD »pravi svetski lider«, da su one naj-
mo¢énija, najbogatija, najslobodnija i najhumanija zemlja, koja izgra-
duje drustvo blagostanja i izobilja, dok u ostalom svetu ima i gladi,
i bede, i zaraze, i tiranije, i podeljenosti.

Istiée se kako SAD imaju »moralni zadatak da se izbore za ve-
liko drustvo u celom svetu«. Otuda i njihovo »pravo« da primenjuju
nacelo: per fas et nefas (milom ili silom) u odnosima prema drugim
narodima. Postoji, prema njihovom misljenju, s jedne strane: slobodni
svet, izobilje, sloboda, hiltonski Zivot,* a s druge: komunisti¢ki pakao,
beda, tiranija i diktatura.

U antikomunizmu i veli¢anju ameri¢kog Zivota i ameri¢ke moéi
ocigledno je impliciran agresivni karakter ameri¢kog imperijalizma
i teZnja za dominacijom u svetu.

Zastra$ivanje vojnom silom. Karakteristike ameri¢ke politike s
pozicija sile ispoljavaju se u Vijetnamu (pa i Sire u Indokini) veé viSe
godina, tako da o tome nije potrebno mnogo govoriti. Medutim, u pro-
pagandnoj tehnici ovo se nacelo zasniva na poznatoj praksi svake
politike sile i sadrzi ove premise: SAD su veoma moéne i borbu treba
okonéati jer samo donosi smrt i razaranja; ne prestane li se sa bor-
bom, SAD ¢e eskalirati primenu sile i §iriti obim razaranja i ubijanja.

Iz istorije ratova dobro je poznato da se sila i zastraSivanje
njome mogu mnogo koristiti u razli¢itim kombinacijama propagandne
tehnike. Danas je mnogo §iri spektar u tehnici zastraSivanja silom.
Pogotovu kada se radi o propagandi SAD u Vijetnamu, koja koristi
tzv. »meSavinu« sile i ubedivanja. Svakako je lako utvrditi da se pri
tome superiornost SAD u naoruzanju i tehnici, kao poenta zastrasi-
vanja, isti¢e iznad svega.

Siroka je skala oblika, metoda i sredstava pri primeni ovog
nacela u Vijetnamu. Poznata je praksa ameri¢ko-sajgonske propa-
gande da nedeljama, pa i mesecima, zastraSuju stanovniStvo oslobo-
denih rejona buduéim operacijama c¢iS¢enja, buduéom primenom
novih »tajnih« sredstava borbe, rizikom da ¢e do poslednjeg poginuti
ako ne pruZe »otpor Vijetkongu« i ne budu »saradivali sa zakonitom
vladom iz Sajgona«. Pomenuta propaganda praktiéno neprekidno
koristi vazduSnu silu za ostvarivanje svojih zadataka. Pretnjama iz
vazduha Zeli se prisiliti »Sever da ne vrsi infiltracije u praveu Jugax.
Cak se pretnjama vazdu$nom silom vrii »za$tita zarobljenih amerié¢-
kih pilota«.

4 Hilton — poznati ameri¢ki milijarder. Poznat1 su Hiltonovi hoteli Sirom
sveta. — Prim. V. M.
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Svim sredstvima se stimuli$e strah od odmazde nad stanovni-
Stvom (preseljavanja, javna mucenja, veSanja i streljanja ljudi). Per-
manentno se nastoji da se intenzificira dozivljaj straha pomocu
vizuelno-auditivnih sredstava (fotografije, zvuénih saopStenja, apela,
pretnji, itd.). U milionima primeraka $tampaju se leci sa fotografi-
jama stravi¢nog dejstva bombardera »B-52«, napalma, fosfornih bom-
bi, biolosko-hemijskih sredstava i dr.

Unis$tavanje Ben Trea (grada u delti Mekonga), koji je sredinom
februara 1968. razoren do temelja, najbolje ilustruje teoriju i praksu
primene ovog natela. Tomas Griger, istori¢ar iz Mi¢igena, jasno istice
propagandne ciljeve: »Iz te prakse, vijetnamski narod treba da za-
kljudi da je vojna sila SAD spremna da unisti i ostale gradove — ako
se pokaZe da je to neophodno da bi se Vijetnam zaStitio«.

Ovim i sli¢énim akcijama se Zele izazvati odredene predstave o
svemoéi te sile, o politiekim i drugim posledicama ako se ta »ratna
masina bude izazivala« i dr.

Poznata je propagandna praksa oko primene hemijskih sred-
stava u J. Vijetnamu. Raznim hemikalijama se opustosi jedan rejon,
onda se fotografije »sprzene dzungle i zemlje« bacaju po Vijetnamu
sa prigodnim tekstom: »Jedan avion je u stanju da za 24 Casa unisti
rastinje na povrsini od 30.000 hektarac, itd. Time se nastoji da raspiri
osetanje straha, sistematski se radi na slabljenju pozitivnih ose¢anja
kod stanovnistva i boraca FNO, kako bi se uticalo na njihovu volju,
strpljenje, istrajnost i hrabrost.

Sve je to u uskoj vezi i sa tzv. tehnikom »pranja mozgovas.
Veéina propagandnih akcija ima, uglavnom, za svrhu: da se objekti
aktiviraju ili paralizuju, ili uéine ravnodus$nim.

Namera »aktiviranja« logi¢na je prema onima ¢ija su patriotska
i druga pozitivna oseéanja »nateta, pa se mogu pridobiti za sluzbu
agresoru. Neprekidno negativno uticanje na volju je, po misljenju
ameri¢kih stru¢njaka, »najvazniji faktor paralisanja ovekove bor-
benostix.

Mnoge vojne akcije u Vijetnamu nisu samo akcije sile. Svaka
vrsta primene sile u tom ratu najceste je povezana s propagandnim
akcijama, kako bi joj se na taj nalin dala potrebna teZina. U tom
pogledu poznate su i tehnike demonstriranja sile. Najpoznatiji su
slutajevi pretnje »malim takti¢kim nuklearnim sredstvima« i mane-
vrima Sedme flote. Sve se to preduzima da bi se neprijatelj zastra-
Sio, ispitale njegove reakcije, izazvala nervoza i nesigurnost, pobudio
utisak o protivnikovoj jaéini i spremnosti.
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Posebno treba ista¢i teoriju tzv. »garantovanog unistenja«. Po
toj teoriji, koju ameritka propaganda sistematski $iri, neprijatelj u
Vijetnamu je »davolski Zilav«, pa je neophodno unistiti jednu treéinu
stanovni§tva i dve tre¢ine materijalnih dobara da bi se »on uniStio«.

Naéelo elasti¢nosti. Ovo natelo nudi moguénost primene najraz-
li¢itijih oblika, metoda i sredstava u vodenju ratne propagande. Ela-
sti¢no propagandno manevrovanje dozvoljava koriS¢enje laZzi, blefi-
ranje i obmanjivanje, ucenjivanje, prisiljavanje, zastraSivanje i dr.

Ameri¢ki eksperti za propagandu smatraju da ona dobija u snazi
u upravnoj srazmeri sa stepenom prilagodavanja akcije i privlaénosti
motiva na kojima se ova delatnost zasniva. Subjekti na koje se utice
odreduju, prema svojim karakteristikama, izbor sredstava. Samo
elastiéno izabrani postupci mogu biti efikasni.

Po americ¢kim shvatanjima, ove razli¢ite metode i postupci, koji
se svakodnevno primenjuju, negiraju pretpostavku da su neki po-
stupci vredniji od drugih. »Svi nasi postupci u Vijetnamu su neop-
hodni u smislu zaustavljanja komunizma i preotimanja kontrole nad
stanovnistvom i prostorom JuZnog Vijetnamac.

Na osnovu ovakve logike proizilazi i drugi njihov zakljudak,
koji se moZe ovako formulisati: posto propagandna dejstva posredno
ili neposredno, brZe ili sporije, dovode do psiholoSkih, politi¢kih i
dru$tvenih promena, sama delatnost je moéna prema tome koliko je
prilagodena akcijama propagande. Iz ovih premisa americ¢ki strué-
njaci za vodenje propagande u Vijetnamu dolaze do zakljucka da je
neophodno primenjivati Siroku skalu najrazli¢itijih oblika, metoda i
sredstava izvodenja propagande: pocev od davanja poklona na kome
je utisnut »znak prijateljstva«, pa sve do upotrebe napalma, pretnji
»malim takti¢kim nuklearnim sredstvima« i masovnog ubijanja sta-
novniStva.

Naéelo posrednosti i neposrednosti. Na prvi pogled kao da po-
stoji objektivna protivure¢nost: s jedne strane, trazi se poStovanje
nacéela posrednosti, a, s druge, isti¢e potreba zasnivanja propagandne
delatnosti na argumentima neposrednosti. Medutim, u praksi ova
protivurednost se reSava na jednostavan nacin: po pravilu, SAD treba
da se drZe u pozadini zbivanja, ali ako je to nekorisno ili nemoguce,
tada treba nastupati neposredno.

Osim u Vijetnamu, nisu bez znafaja napori americke propa-
gande svuda u svetu kako bi se dokazalo da SAD samo »pruzaju
duznu pomoé¢ jednoj prijateljskoj i savezni¢koj vladi da bi se odbra-
nila od agresije«. Cak i »poverenje« vijetnamskog naroda prema SAD
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treba da se sti¢e posredno, preko sa jgonske vlade. Posebno se nastoji
da dokaZe kako su pozicije SAD pozicije pomagada, a da je sajgonska
vlada stvarni rukovodilac svih akcija.

Primena nacela posrednosti ispoljava se u vige varijanti. Maksi-
malno se nastoji da prikrije ameri¢ka pozicija, odnosno zamaskiraju
stvarni ekonomski i politi¢ki interesi SAD u Vijetnamu. Otuda i na-
por da se marionetski vojni i administrativni mehanizam isturi
napred, a da SAD §to viSe ostanu po strani zbivanja. Citava koncep-
cija vijetnamizacije zasniva se upravo na toj vojno-politi¢koj plat-
formi.

Ameri¢ka propaganda nastoji da nacelo posrednosti bude za-
stupljeno i u fizitkom istrebljenju vijetnamskog naroda. Jedna od
specifi¢nosti najnovijeg kursa jeste namera da se izgradi moderna
i snaZna marionetska vojna masinerija kako bi »Vijetnamei unista-
vali Vijetnamcex.

Medutim, u celokupnom kompleksu ratne propagande ima ele-
menata koji dokazuju nagelo neposrednosti. Tako, na primer, na sve
moguce nacine se isti¢e i dokazuje humana misija SAD u Vijetnamu.
Pripadnici ameri¢ke vojske (lekari, inZinjerijske jedinice, itd.) kad
god je moguce pomaZu vijetnamskom narodu.

Dosadasnji tok vijetnamskog rata obiluje najrazli¢itijim propa-
gandnim merama i delatnostima Amerikanaca da bi »neposredno
osvajali duSu i srce« vijetnamskog naroda.

Pre svega, uporno se propagira »nesebi¢na pomoé velikog savez-
nika« u realizovanju najrazlid¢itijih kratkoroénih i dugoroénih pro-
grama »socijalnog i ekonomskog razvitka« J. Vijetnama.

Razlozi za naglaSavanje socijalno-ekonomskih problema su pre-
teZno objektivne prirode. Posto se sprovodi taktika »spaljene zemlje,
privlacno je nuditi vijetnamskom narodu »obnovu, prosperitet, zapo-
slenost i blagostanje« — samo ako prestane sa borbom. '

Za propagandnu eksploataciju preporuduju se neki elementi.
Tako prvi ukljutuje javne radove i infrastrukturu raznih programa.
To su, pre svega, razni programi obnove koje, u vidu pomo¢i, nude
razne ameri¢ke ustanove i americ¢ke jedinice koje se nalaze na tom
terenu.

Drugi element obuhvata tehnicke, administrativne, medicinske
i druge ekspertize, koje bi obavljale ameri¢ke struéne sluzbe.

Treéi sadrzi tumadenje napora SAD, kao i buduée planove u
pruZanju pomo¢i J. Vijetnamu radi njegovog »ekonomskog prosperi-
teta«. Sada se naroéito propagiraju razna »meSovita« ameri¢ko-vijet-
namska udruzenja za pacifikaciju i preporod.
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Cetvrti elemenat sratunat je na popularisanje ameritkih jedi-
nica i isticanje hrabrosti ameri¢kih vojnika u obezbedivanju »sigur-
nosti vijetnamskom stanovnistvuc.

Posebno mesto zauzimaju izvestaji onih koji odlaze u Vijetnam
radi pra¢enja rada ameri¢kih »dobrovoljaca« za »reformu i preporod«
J. Vijetnama. Obiéno se isti¢u krupni rezultati na suzbijanju inflacije,
modernizovanju pristanidnih uredaja, podizanju nivoa zdravlja, pro-
svete i poljoprivrede.

Nacelo verodostojnosti i pravovremenosti. Ameri¢ko shvatanje
nacela verodostojnosti nije tako jednostavno. Za Amerikance koji
planiraju i izvode ratnu propagandu u Vijetnamu, verodostojnost nije
sinonim istinitosti. Oni zahtevaju da teme psihopropagandnih akcija
budu »ubedljive«. Izvodat¢ima propagandnih operacija preporucuje se
sledee pravilo: ako je istina korisna, onda je treba eksploatisati, a u
svakom drugom sluéaju istinu treba odbaciti i eksploatisati ubed-
ljive teme.

Jedan od vode¢ih ameri¢kih struénjaka za psiholo$ki rat kaze:
»Propaganda je delovanje sa izvesnim ciljem; prema tome, cilj &ini
to delovanje propagandom — a ne istinitost ili neistinitost. Kroz isto-
riju nikad jednoj vladi nije osporavano pravo na laz, ukoliko ona
doprinosi vitalnim interesima«.?

Da bi se zagarantovalo nagelo verodostojnosti nalaZe se pazljivo
odabiranje tema, kao i da jedna akcija ne protivureéi drugoj. Tako se,
na primer, teze o »infiltraciji sa Severac i vodenju »malog rata u
Vijetnamu da bi se spreéio svetski rat« — ne smeju negirati ni pod
kakvim uslovima.

Kako se odbacuje istina, u primeni nagela verodostojnosti, poka-
zuje sledeéi slucaj.

Nekoliko hiljada budista i omladinaca demonstriralo je, 14. juna
1966. godine, ulicama Sajgona, vi¢uéi »Dole D¥onson!« Oni su nosili
transparente sa natpisom »Da Dao Mi!«, §to zna&i »Dole Amerikancilx,
»Jenki idite kuéil«, itd. Tim povodom neka tajna radio-stanica iz
J. Vijetnama javila je da je 5.000 budista demonstriralo ulicama Saj-
gona, vi¢uéi »Dole Ho Si Min!« »Smrt komunistimal«, itd.

Kao stalne akcije u primeni nagela verodostojnosti i pravovre-
menosti sluze izveStaji sa bojista, intervjui, razgovori za okruglim
stolom, televizijske i novinske vesti s mesta dogadaja.

Svako ko se bavi dokumentacijom vijetnamskog rata mogao je
da zapazi kako Amerikanci veoma iscrpno i »dokumentovano« obave-
Stavaju svet o dogadajima u tom ratu. Oni detaljno obavestavaju koje

8 Linebarger, Paul M., Psychological Warfare, New York, Duell, Sloan
and Pearch, 1960. :
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sve jedinice angaZuju, gde je i koja locirana, koliki su njihovi efektivi,
o Siframa pojedinih operacija, pa &ak i koliko je bilo avio-poleta,
odnosno utroSeno granata i zrna u pojedinim operacijama.

Potpuno upoznavanje sa »&injenicama« treba da maskira sustinu
stvari. Ameri¢ko javno mnenje se detaljno informise, ali tako da 3to
manje zna o pravom karakteru i znaéenju te borbe.

To je prvi rat u istoriji koji se filmuje na licu mesta i svako-
dnevno daje »¢&itavom svetu« preko televizijskih ekrana. Ameri¢ki
listovi esto objavljuju fotografije na kojima se vidi surovost ratne
zbilje. »Sve se to &ini«, tvrdi poznati francuski filozof i pisac Zan Pol
Sartr, »da se stekne utisak o ratu koji se vodi otvoreno, doduse, pod
punom svetloS¢u, pred javnim mnenjem koje se verno informige«.6

Nacelo sugestivnosti. Kao vaZno nadelo istice se sugestivha mo¢
propagandnih akcija. Cak se sposobnost sugestivnog delovanja speci-
jalnog osoblja za sprovodenje propagandnih zadataka obavezno unosi
u njihove personalne podatke. Nacelo sugestivnosti se definiSe kao
nekrititko preuzimanje tudih ideja. Vilhelm Pel definige sugestiju
kao efikasno uticanje radi usvajanja ponudenih nadraZaja svesti, i to
ne iz ubedenosti u njihovu opravdanost, ili na bazi dovoljnog obraz-
loZenja, veé na osnovu utisaka koje izaziva nadin prenoSenja.

U literaturi se navode razna pravila za realizovanje nacela suge-
stivnosti u Vijetnamu, od kojih su posebno interesantna dva: a) pod-
sticati Vijetnamce da poveruju ili poslufaju — bez ikakvog svesnog
motiva, b) pokazati se u praksi kao poznavalac duge vijetnamskog
naroda i postupati viSe sugestivno nego uverljivo i razumno.

Nacelo ofanzivnosti. Ofanzivnost, kao permanentna komponenta
psiholoskog rata, ¢ini jednu od bitnih karakteristika svakog programa
propagandnih dejstava. Treba se samo podsetiti poznatih strategijskih
psiho-operacija, kao: ofanziva mira, tonkingki izazov, eskalacija sile,
bombardovanje Severa, zakonitost re¥ima u Sajgonu, dokazivanja
infiltracije sa Severa, popularisanja programa prosperiteta i »drugog
rata«, vijetnamizacije rata, itd.

Smatra se da samo propagandne mere ofanzivnog karaktera
mogu dati odluéujuée rezultate u realizovanju postavljenih ciljeva.
Nije teSko zakljuciti da je ¢itava agresija u Vijetnamu u veoma tesnoj
vezi s osnovnim zahtevima naéela ofanzivnosti u domenu propagande.
Ovo nacelo se zasniva na dva direktivna zahteva.

Prvi se odnosi na efikasnost propagandnih operacija koje obu-
hvataju »ameritke ciljeve u Vijetnamu«. Njime se isti¢e potreba ne

8 Iz izlaganja Zan Pol Sartra na drugom zasedanju Raselovog suda u
Stokholmu.
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samo planiranja i sistematskog sprovodenja nego i »zra¢enja ofanziv-
nim duhom svake akcije, jer se inicijativa ne sme da prepusti pro-
tivniku«.

Drugi zahtev se sastoji »u preduzimanju ofanzivne propagande
sa $to manjim brojem majopstijih tema i primoravanju neprijatelja
na odbranu, jer odbrambena propaganda je bez dejstva. Zato je po-
trebna strogo centralizovana kontrola i jedinstvo komande da bi se
obezbedilo prihvatanje tema svuda i stalno, bez onih odstupanja koja
bi slabila njihov prodor«.

Ovo nacelo dolazi do izraZaja i u masovnoj primeni sredstava
(eksploatacija propagande, razna bombardovanja, leci, pozivnice, pla-
kate, radio-emisije, itd.).

Nacelo permutacije. Ovo nacelo Amerikanci razli¢ito nazivaju:
»nacelo personifikacije«, »nacelo zamuéivanja pred oéimac ili »nacelo
permutacije« — naziv koji se samo uslovno moze da prihvati. Istina,
svi ti nazivi se javno ne isti¢u, ali se njima na jednostavan i dosta
taan nacin objasnjava jedan princip kojega se ameri¢ka ratna pro-
paganda pridrzava.

Pojam nacela »zamuéivanja pred o¢ima« ovako se tumadi slusa-
ocima Skole za psiholoSki rat u Severnoj Karolini: »To je sistematsko
pracenje psiholoskih ciljeva, zamuéivanjem pred oéima pravih poli-
tickih ciljeva«. U vezi s ovim macelom treba ista¢i jedan primer iz
prakse.

B. G. Barcetu ispri¢ao je neki vijetnamski seljak sledece: »Je-
dan Amerikanac nam je govorio jezikom plemena Rade, a sebe je
nazivao Aj (otac) Teo. Tvrdio je da pripada novim Amerikancima,
koji su protiv starih jer su ovi pomagali »Dijemiste« da nanesu zla
naSem narodu. Obec¢ao je da ¢e nam novi Amerikanci pomo¢i da po-
stanemo zaista nezavisni, ali da ne smemo da pomaZemo ni »Dijemi-
ste« ni Vijetkong. Rekao nam je da ée nam oni dati sve Sto je
potrebno ... Bili smo zbunjeni. Znali smo da Amerikanci pomazu
Dijema, a sada dolaze drugi i kazu da mu ise suprotstavljaju. Taj novi
Amerikanac je izgledao kao vojnik, ali je bio obuéen u odec¢u fran-
cuskog sveStenika. Jo§ je dodao da ga je poslao Hristos da nam
pomogne. . .«7

U primeni ovog nacela ¢esto se koristi taktika »velikih zvonac
i »minijatura«. Ova taktika, kao S$to se vidi, ima dvostruku funkeciju:
prvo, taktikom »velikih zvona« uveli¢avaju se prave dimenzije neke
akcije, pojave, dogadaja, odluke, a taktikom sminijatura« umanjuje

7 B. G. Barcet: Istina o ratu u Vijetnamu, »Kultura«, Beograd, 1966, str.
160—161.
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stvarno znagenje nekog dogadaja. U globalu, kod primene ovog nacela
bitno je vestatko isticanje ili umanjivanje vojno-politi¢kih i strategij-
skih dimenzija neke pojave. Obi¢no se pokrete moc¢ni propagandni
mehanizam s ciljem umanjivanja, na primer, vlastitih poraza (gubi-
taka) ili ulaganja — izdataka (SAD, svakog ameri¢kog gradanina),
a uveli¢avanja uéinaka, odnosno uspeha.

U eskalaciji ratnog angazovanja u Vijetnamu postavljani su
veliki ciljevi, a od ameri¢kog naroda se trazilo da podrzi »veliku poli-
tiku«, pri éemu se stalno naglasavalo kako je cena ove politike mala.
Obitan americ¢ki gradanin, sistematski zasipan propagandom »velikih
zvona« i »minijatura«, nije bio u stanju da sagleda sve posledice
agresivne politike u Vijetnamu. Propagandne fraze o velikim cilje-
vima su ostale, ali je poetna cena tog rata stalno rasla.

Govorilo se da ¢e se mir u J. Vijetnamu posti¢i ako se posalje
jod koja stotina savetnika i potrosi jo§ koja stotina miliona dolara,
da ¢e se izgradnjom »strateskih naselja« potpuno izolovati borci FNO,
a bombardovanjem DR Vijetnama dobiti rat, kao i da ¢e se »joS jed-
nom vazdu$nopokretnom divizijom protivnik primorati na predaju.
Istovremeno se govorilo o »izgradivanju velikog druStva« i »dobijanju
rata«, i to »bez smanjivanja li¢ne potro$nje, odnosno povet¢anja po-
reza, bez kontrolisanja nadnica i cena, i bez mobilisanja rezervista«.

To je taktika, kako se izrazio Volter Lipman »malih potetaka
stvari koje ée dobiti velike dimenzije«. Taktika velikih zvona i mini-
jatura trebalo je da obezbedi postepeno navikavanje ameri¢kog na-
roda na povecanje troskova Zivota i broja Zrtava.

Senator Vilijam Fulbrajt ovako je ocenio vladinu propagandu
o rezultatima »Tet-ofanzive«: »Tvrdenje da su ustanici sada slabiji,
a da je sajgonski rezim ojacao, prosto je fantastitno i potpuno ira-
cionalno«.

Karakteristi¢no je podsetiti na podatke koje je americtka Vrhov-
na komanda davala u toku 24 asa pre pocetka »Tet-ofanzive«: »Mi

kontrolisemo 700 teritorije J. Vijetnama ... Vlada u Sajgonu uziva
podrsku velike veéine stanovnistva... Vijetkong ne moze da pre-
dahne. . .«.

U kontekstu ovog nacela razradeni su i standardni termini za
obave$tavanje o gubicima. Za vlastite gubitke obi¢no se navodi: nez-
natni, mali, osrednji, srednji i teski. Protivnikovi gubici se uvelica-
vaju i daju brojkama.

Naéelo ponavljanja. Sva pomenuta nacela, svojom dijalektikom
ispoljavanja, nalaZu stalnu primenu nacela ponavljanja, jer se stra-
tegijski ciljevi ratne propagande uvek i na osoben nacin potvrduju
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ba§ realizovanjem ovog natela. Smatra se da sistematsko i sjedinjeno
ponavljanje osnovnih tema daje svojevrsne, »u ovom sluéaju Zeljene
rezultate u javnosti«. Ponavljanjem se stvari »utvrduju i doterujux.
Pri tome se stalno ima na umu »nameravana porukac, jer je u »meha-
nizmu ljudskog bi¢a da vremenom prihvati ono §to na njegovu svest,
njegova osetanja, odnosno stavove, dugo utice«.

Americki eksperti za psihoratovanje apeluju da se »odbace sve
intelektualne predrasude protiv ponavljanja. Ima mnogo naéina da se
istakne ista poenta, a da ne postane dosadnac.

Svakako da ovde nisu razmatrana sva nacela i njihove varijante,
kojih se nosioci ameri¢ke propagande pridrzavaju. No, bez njihovog
poznavanja nije mogue realno procenjivati propagandnu kompo-
nentu americ¢ke agresije u Vijethamu.

 Ogekivalo se, i joS uvek se ocekuje, da ¢e se propagandom, za-
snovanom na takvim nacelima, postié¢i efikasni rezultati. Propaganda,
kao integralni deo psiholoskog ratovanja, ima, sasvim prirodno, sva
obeleZja karaktera i ciljeva agresije kojoj sluzi. Od te propagande se
ne moZe i ne sme ocekivati saglasnost izmedu reé&i i dela. U istoriji
nisu poznati agresori koji su, putem propagande, otvoreno iznosili
Svoje prave namere.

Razumljivo je da organizatori propagande dobro skrivaju pravu
svrhu vodenja rata u Vijetnamu. Mnogi faktori ameri¢kog imperija-
lizma angaZovani su u toj propagandi, nastojeéi da javno mnenje
usmere u pravcu podrske tom ratu, da ga formiraju prema potrebama
ratne politike. Stoga ameri¢kom gradaninu nije lako da razlikuje laz
od istine, ratni zloéin od »herojskog dela za slobodni svet i SAD«.
Otuda je ratna propagande moéna poluga za neutralisanje otpora tom
ratu i za drZanje naroda. To je preduslov za uspe$no sprovodenje
agresivne politike.

Ipak, istina o ameri¢koj politici u Vijetnamu je, sporije ili brze,
uspela da se probije i da usmeri shvatanja, poglede i mi§ljenja o ovom
ratu svuda u svetu, pa i kod ameri¢kog naroda.

Kada se sumiraju rezultati, vidi se da ameri¢ko psiholoSko rato-
vanje u Vijetnamu nije uspelo da slomi volju i moral vijetnamskog
naroda. Medutim, iako priznaju neuspeh, americki vojni i politicki
rukovodioci nisu izvukli neke osnovne pouke — da se u savremenom
svetu ne isplati politika sile i hegemonizma. Naprotiv, oni tvrde da
neuspesi u Vijetnamu ne znaée poraz politike s pozicija sile i pri-
tiska. Mozda je u tom kontekstu karakteristiéno misljenje eksperata
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Pentagona, koje se sve vie prihvata kao neko opitevaZeée pravilo
za buduce. To misljenje bi se, u najkraéim crtama, moglo ovako for-
mulisati:

a) Eskalacija sile u Vijetnamu, mada su konaéni efektivi impo-
zantni, bila je suviSe oprezna i postepena. Stoga se osuduje odluka
kojom je odbalena varijanta »meS$anja nuklearnih i klasiénih kompo-
nenti« u okviru eskalacije pritiska.

b) SAD imaju izgleda na uspeh u ograni¢enim ratovima u bu-
du¢nosti — posebno u onim sludajevima gde dolazi do »meSavine
pritiska i pobune« — samo ako obezbede masovno koncentrisanu silu
radi iznuravanja neprijateljeve volje za borbom.

Vijetnamski narod je svojom herojskom borbom primorao ame-
ri¢ke imperijaliste da »otvore karte« pred &itavim svetom. U tome je
velika pobeda vijetnamskog naroda. Ova fundamentalna istina umno-
gome menja odnos progresivnih i reakcionarnih snaga u svetu. Ona
je dovela do politi¢ke i moralne krize ameri¢kog imperijalizma.

Indirektno, to je moralna i polititka pobeda progresivnih snaga
u svetu nad snagama koje se jos uvek ne odri¢u politike sile, domina-
cije i hegemonizma.

Pukovnik u penz.
Vuko MIHAILOVIC

104



